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DACIA LUIDT NIEUW TIJDPERK IN
· Mijlpaal in het nieuwe strategisch plan van Dacia

· Vernieuwde visuele identiteit voor een modern, meer digitaal merk, maar toch trouw aan het Dacia DNA

· Nieuw logo en nieuw embleem: de belichaming van eenvoud en robuustheid

· Dacia gaat voor groen en verkent ‘outdoor’-kant

· Nieuwe visuele en grafische taal wordt vanaf juni 2021 gefaseerd toegepast
[image: image2.png]Fichier Accueil Inser
9 B

~
Supprimer  Corrections Ee
Iarriére-plan vy
Ajuster

&) Confidential C\ Accessibl;

Page1sur3 764mots [}X Francais (Francd)

Fichier

Désoll

@ vous
>

Envoyd

Orianne
Head of B

D#£

Address :|
orianne.tg
Mob. : +3;

ﬂ O Taper ici pour rechercher

Photos - DACIA_HR (002),jpg

[ Voir toutes les photos

7

TTTT<T

|2 Partager |7 Commentaires

W 1szem

R
I 13,92 cm

Taille =

T B Software Center

10:16 E

11/06/2021




Sinds zijn ontstaan heeft Dacia voortdurend de regels doorbroken. Vanaf nu presenteert het merk zich op een nieuwe, assertievere, eigentijdse en authentieke manier. Het is het begin van een nieuw tijdperk en een nieuw hoofdstuk in de historie van Dacia.

Nieuwe ambities
Dacia verklaarde begin 2021, toen het zijn nieuwe strategie aankondigde, dat dit het begin is van een nieuw hoofdstuk in zijn historie. Een nieuw hoofdstuk dat wordt weerspiegeld in het nieuwe logo, embleem, kleuren en domeinen. Toch blijft het merk trouw aan zijn oorsprong. Terwijl de ingrediënten achter het succes van Dacia hetzelfde blijven, krijgt het merk een nieuwe uitstraling die zijn waarden weerspiegelt: eenvoud, authenticiteit en robuustheid, altijd tegen een eerlijke prijs.

Denis Le Vot, CEO van Dacia: "Het is een merk dat definieert wat essentieel is in de auto-industrie.” Een merk dat zowel 'toegankelijk' als 'aantrekkelijk' is. Zijn positie op de markt is nog steeds even uniek als op de dag dat het allemaal begon en zal de komende jaren alleen maar sterker worden, zoals wordt uitgelegd in deze video.
nieuwe visuele identiteit
De vernieuwing van Dacia wordt vertaald met het nieuwe logo (volledige naam) en een nieuw embleem (verbonden ‘D’ en ‘C’), uitingen van een onderscheidend en assertief merk. Deze twee nieuwe designelementen zijn gecreëerd door het designteam met de wens om de essentie van het merk tot uitdrukking te brengen. Een essentie die voor Dacia sinds het begin de leidraad is geweest.
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nieuw Dacia embleem

Het logo, dat centraal staat in de nieuwe visuele identiteit, straalt robuustheid en stabiliteit uit. De vorm van de letters is opzettelijk verfijnd – de D en de C zijn spiegelbeelden van elkaar – en weerspiegelt de focus op het essentiële en de slimme benaderingswijze van het merk. De geometrische lijnen van het logo geven een gevoel van mechanische beweging aan de letterreeks.

Het embleem geeft de essentie van het logo weer door de D en de C samen te brengen, als schakels van een ketting die aan elkaar zijn gekoppeld. Het nieuwe embleem is een krachtig en betekenisvol beeld dat gemakkelijk te herkennen is, ook van een afstand.

Deze twee nieuwe uitingen zijn gemakkelijk te begrijpen en zitten vol betekenis. Ze weerspiegelen het robuuste karakter van de modellen van Dacia, een eigenschap die miljoenen klanten dagelijks op waarde weten te schatten.

De grafische vormgeving is opzettelijk gereduceerd om eraan te herinneren dat Dacia een merk is dat zich op de essentie concentreert. Elk afzonderlijk deel past bij de andere delen om een samenhangend geheel te vormen, terwijl nieuwe mogelijkheden worden gecreëerd voor meer digitale content. Net als het merk dat ze vertegenwoordigen, zijn de grafische ontwerpelementen robuust en flexibel. Een voorbeeld: de pijlachtige D in het logo leidt de blik naar de essentiële kern van het ontwerp en verwijst naar het gevoel van beweging dat wordt gecreëerd door een toekomstgericht merk.

Dacia gaat voor groen
Het kleurenschema, opgebouwd rond de kleur kakigroen, verwijst naar de band van het merk met de natuur – een krachtige referentie voor onze klanten en een omgeving waarin modellen zoals de iconische Dacia Duster het beste tot hun recht komen. 

Secundaire kleuren vullen het gamma aan:
· drie meer aardse kleuren: donker kaki, terracotta, zand

· twee andere secundaire kleuren – fel oranje en fel groen – vullen het gamma aan met een meer ‘tech’ gevoel


De essentie van het merk wordt ook belichaamd door de nieuwe iconografie, die symbool staat voor de behoefte aan vrijheid, het opladen van je eigen batterij en het terugkeren naar de basis. Deze fundamentele behoeften worden door velen gevoeld, ze dwingen ons om ons te concentreren op wat echt belangrijk is en om alles wat overbodig is kwijt te raken. Dacia, Tout. Simplement.

gefaseerde invoering
Vanaf juni 2021 zal de nieuwe merkidentiteit gefaseerd worden ingevoerd via verschillende communicatiekanalen: websites, reclames, brochures... De Dacia-dealers schakelen vanaf begin 2022 geleidelijk over naar de nieuwe merkidentiteit. De modellen dragen vanaf de tweede helft van 2022 het nieuwe logo en embleem.

Voor meer informatie over de geschiedenis van Dacia:

· Dacia, het kleine merk dat groot denkt
OVER DACIA

Dacia is een merk van Renault Group, dat in 44 landen aanwezig is, voornamelijk in Europa en het Middellandse Zeegebied. Het merk, dat in 1968 het levenslicht zag in Roemenië, werd door Renault Group gekocht en in 2004 opnieuw gelanceerd met de Logan. Dacia biedt auto’s aan tegen de beste prijs-waardeverhouding op de markt. Dankzij zijn emblematische modellen – Logan, Sandero en Duster – kent het merk een groot commercieel succes en telt het momenteel al meer dan 7 miljoen klanten.
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