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RENAULT GROUP GROEIT IN 2024 DANKZIJ 10 MODELLANCERINGEN

· In 2024 verkocht Renault Group wereldwijd 2.264.815 auto’s, een stijging van 1,3% ten opzichte van 2023:
· Renault: 1.577.351 auto’s (+1,8% ten opzichte van 2023) 

· Dacia: 676.340 auto’s (+2,7% ten opzichte van 2023) 

· Alpine: 4.585 auto’s (+5,9% ten opzichte van 2023)

· In Europa1 verkocht Renault Group 1.599.051 auto’s, een groei van 3,5% en twee keer sneller dan de marktgroei. Hiermee staat de groep op het podium van grootste autofabrikanten in Europa. De Dacia Sandero was de bestverkochte auto in alle verkoopkanalen.
· Buiten Europa leverde de ‘International Game Plan’-strategie positieve resultaten op: 

· Brazilië: Renault realiseerde een verkoopstijging van 10,3% dankzij de Renault Kardian. 
· Zuid-Korea: De verkoop groeide met maar liefst 80,6% dankzij de introductie van de Grand Koleos, het eerste model van de nieuwe Renault Korea-entiteit.
· In Europa bestaat meer dan 63% van de groepsverkoop uit retailverkopen, 21 procentpunten hoger dan het marktgemiddelde. Vier modellen2 van Renault Group bevinden zich in de top 10 van deze categorie. 

· Verkoop in het C-segment en hoger vertegenwoordigt 30% van de groepsverkoop in Europa. 
· Renault lanceerde dit jaar de Renault Scenic E-Tech electric, Symbioz en Rafale. Dacia introduceerde de Bigster, die vanaf het voorjaar van 2025 bij de dealers beschikbaar is.
· Renault Group zet zijn elektrificatie-offensief voort, met 34,7%3 van de verkoop in Europa die geëlektrificeerd is (+4,3 procentpunten ten opzichte van 2023).

· Geëlektrificeerde modellen: In Europa is 34,7% van de verkoop geëlektrificeerd, een groei van 4,3 procentpunten ten opzichte van 2023. 
· Hybride modellen: De verkoop van hybride modellen steeg met 45% en vertegenwoordigt nu 25,5% van de groepsverkoop (+7,5 procentpunten ten opzichte van 2023). Het merk Renault heeft nu 40% van zijn verkoop in het ICE-segment bestaande uit hybrides, waarmee het zijn tweede plaats in Europa versterkt. 

· Volledig elektrische modellen: Elektrische voertuigen maakten in 2024 9,0% van de verkoop uit. In het vierde kwartaal steeg dit aandeel naar meer dan 12%, bijna 5 procentpunten hoger dan het gemiddelde van de rest van het jaar. 
· Voor Renault is 13% van de verkoop elektrisch. De Renault 5 E-Tech electric, die sinds oktober 2024 in Frankrijk verkrijgbaar is, was de bestverkochte elektrische auto in november en december.
· De orderportefeuille van Renault Group in Europa vertegenwoordigt eind december 2024 ongeveer twee maanden aan verwachte verkopen.
· Renault Group introduceert in 2025 zeven nieuwe modellen: 

· Het elektrificatie-offensief in Europa wordt versterkt met onder meer de Renault 4 E-Tech electric, Dacia Bigster, Alpine A390 en Mobilize Duo & Bento. 
· Tegelijkertijd wordt de internationale strategie voortgezet om marktaandeel te vergroten in strategische regio’s.
· In Nederland verkocht Renault Group 49.851 auto’s en behaalde een marktaandeel van 9,8%. Renault werd zelfs het op één na grootste automerk van Nederland, met een marktaandeel van 8,3% en 42.450 verkochte personenauto’s en bedrijfswagens (+29% t.o.v. 2023).

Schiphol-Rijk, 16 januari 2025 – In 2024 realiseerde Renault Group een wereldwijde verkoopgroei van 1,3% dankzij de lancering van 10 nieuwe modellen. Het totaal aantal verkochte auto’s kwam uit op 2.264.815 exemplaren. In Europa was de groei tweemaal zo groot als de groei van de markt (+3,5%), met de Dacia Sandero als de bestverkochte auto in alle verkoopkanalen. Het aandeel van geëlektrificeerde modellen steeg aanzienlijk, met een groei van 45% in hybrides en 9% in volledig elektrische voertuigen.
RENAULT
Renault – het bestverkopende Franse merk wereldwijd – noteerde in 2024 een totaal van 1.577.351 verkochte auto’s (PC+LCV). Het merk blijft groeien (+1,8% ten opzichte van 2023). In Europa groeide Renault met 3,3% op een markt die steeg met +1,7%, en bereikte het 1.009.672 verkochte auto’s, gedreven door resultaten in Frankrijk (+0,4%), Spanje (+10,8%), het Verenigd Koninkrijk (+21,4%) en Italië (+6,7%). 
Ook in Nederland groeide Renault hard, met 42.450 verkochte personenauto’s en bedrijfswagens (+29%) realiseerde het merk een marktaandeel van 8,3%. Daarmee werd Renault het op één na grootste automerk van Nederland in 2024. De Trafic werd zelfs de bestverkochte bedrijfswagen van Nederland met meer dan 12.000 verkochte exemplaren.
Het merk zet zijn strategie voort met enerzijds een erkend hybride aanbod (40% van de verkoop in het ICE-segment) en anderzijds een 100% elektrisch aanbod dat bekroond werd met twee opeenvolgende Auto van het Jaar-titels (Scenic E-Tech electric, COTY 2024, en Renault 5 E-Tech electric, COTY 2025). De nieuwe R5 was tevens de bestverkochte elektrische auto in Frankrijk in november en december 2024. 
In de markt voor lichte bedrijfswagens is het merk de leider5 in Europa met 310.458 registraties (+4,6% ten opzichte van 2023). Buiten Europa noteerde Renault groei in markten waar nieuwe modellen werden gelanceerd. Dankzij de Kardian groeide het merk met 10,3% in Brazilië en 7,2% in Marokko. De Grand Koleos - het eerste voertuig van de nieuwe Renault Korea-entiteit - zorgde voor een groei van 80,6% in Zuid-Korea. 
Door zijn waardegeoriënteerde strategie voort te zetten, breidde Renault zijn offensief in de C- en hogere segmenten uit, met de lancering van Scenic E-Tech electric, Symbioz en Rafale. Bovendien vertegenwoordigden retailverkopen meer dan één op de twee verkopen van het merk. 
In 2025 zet Renault zijn elektrificatie-offensief voort met de commerciële lancering van Renault 4 E-Tech electric en de uitbreiding van Renault 5 E-Tech electric op diverse markten, versterkt door een nieuwe versie met een 40 kWh-batterij. 
DACIA
Het merk Dacia noteerde in 2024 676.340 verkochte auto’s wereldwijd (+2,7% ten opzichte van 2023) en bereikte het merk recordmarktaandelen, vooral in Italië (+13,1%), Marokko (+16,3%), Spanje (+12,4%), België en Luxemburg (+15,4%). In Nederland beleefde Dacia een recordjaar met 7.374 verkochte auto’s (+8,5%). Dit resultaat werd gedreven door een sterk productplan gebaseerd op vier kernmodellen: Sandero, Duster, Jogger en Spring. Deze groei zet zich voort in 2025 met de komst van de Bigster, waarvoor de orderboeken begin januari zijn geopend. De Bigster staat in het voorjaar van 2025 bij de dealers. Dacia verstevigde ook zijn positie op het podium van de merken met de meeste verkopen aan particuliere klanten, zijn belangrijkste klantenbasis. De Dacia Sandero is - sinds 2017 opnieuw - de bestverkochte auto onder particuliere klanten en was in 2024 ook de bestverkochte auto in alle verkoopkanalen samen. 
In 2025 is het merk van plan zijn strategie, gericht op het essentiële, voort te zetten door deze uit te breiden naar het C-segment met de Bigster. Ook richt het zich op elektrificatie met nu drie modellen beschikbaar met een hybride aandrijflijn (Jogger, Duster en Bigster). 
ALPINE
Voor het vierde jaar op rij noteerde Alpine een stijging in zijn verkoop (+5,9% ten opzichte van 2023) met 4.585 verkochte voertuigen. Italië (+37,5%), het Verenigd Koninkrijk (+24,9%), Spanje (+19,3%) en Duitsland (+10,6%) waren de markten die de groei van het merk stimuleerden. Het jaar 2024 markeerde een keerpunt met de lancering van Alpine’s elektrische offensief met de A290, de allereerste volledig elektrische hot hatch van het merk, die ook werd bekroond als Auto van het Jaar 2025. 
In 2025 voegt het merk de A390 toe, een volledig elektrische sport fastback, aan zijn Dream Garage en zet het zijn internationale uitbreiding voort, met name in Ierland en de Scandinavische landen (Noorwegen, Finland en Denemarken). 
MOBILIZE
Sinds oktober 2024 heeft Mobilize de bestellingen geopend voor Duo, zowel in de versie met als zonder rijbewijs. Toegewijd aan het bieden van eenvoudige en toegankelijke laadoplossingen aan bestuurders van elektrische auto’s, heeft het merk ook zijn aanbod uitgebreid met Mobilize Power, een bidirectionele thuislaadservice voor Renault 5 E-Tech electric en Alpine A290. Mobilize breidt ook zijn Mobilize Fast Charge-netwerk uit in Frankrijk en in Italië, na de overeenkomst die werd gesloten met Autostrade per l'Italia.
Verkoopcijfers hieronder uitgelicht
WERELDWIJDE VERKOOP VAN RENAULT GROUP PER MERK

	
	Volume 2024
	∆ % vs. 2023

	Renault
	1.557.351
	+1,8

	VP
	1.174.380
	+1.5

	VU
	402.971
	+2,8

	Dacia
	676.340
	+2,7

	VP
	670.136
	+2,7

	VU
	6.204
	+6,6

	Renault Korea Motors
	6.539
	-70,3

	Alpine
	4.585
	+5,9

	
	
	

	Renault Group
	2.264.815
	+1,3


VIJFTIEN BELANGRIJKSTE MARKTEN VAN RENAULT GROUP IN 2024

	
	
	Volume 2024
	Marktaandeel %

	1
	Frankrijk
	541.795
	25,8

	2
	Italië
	205.423
	11,7

	3
	Turkije
	167.262
	13,5

	4
	Spanje
	149.697
	12,7

	5
	Duitsland
	144.586
	4,7

	6
	Brazilië
	139.214
	5,6

	7
	Verenigd Koninkrijk
	121.711
	5,3

	8
	Marokko
	67.686
	38,4

	9
	België + Luxemburg
	64.925
	11,5

	10
	Roemenië
	61.217
	35,5

	11
	Polen
	54.785
	8,8

	12
	Nederland
	49.851
	9,8

	13
	India
	41.729
	0,9

	14
	Zuid-Korea
	39.826
	2,5

	15
	Portugal
	36.164
	14,9


1 Europese scope volgens ACEA 

2 Sandero, Duster, Clio en Captur 

3 Voorlopige gegevens eind december op basis van een deel van de Europese markten: Frankrijk, Duitsland, Italië, Spanje, Verenigd Koninkrijk, België, Luxemburg, Nederland, Noorwegen, Roemenië, Slovenië en Zwitserland. 

4 Exclusief twee facelifts

5 Exclusief pick-ups
Over Renault Group
Renault Group loopt voorop met mobiliteit die zichzelf opnieuw uitvindt. Gesterkt door de alliantie met Nissan en Mitsubishi Motors en zijn unieke expertise op het gebied van elektrificatie, omvat Renault Group vier merken – Renault, Dacia, Alpine en Mobilize – die elkaar aanvullen en duurzame en innovatieve mobiliteitsoplossingen bieden. Renault Group is actief in meer dan 130 landen en verkocht in 2023 wereldwijd 2,235 miljoen voertuigen. Renault Group telt circa 105.000 werknemers. Zij werken dagelijks aan het doel om mensen met mobiliteit dichter bij elkaar te brengen. 

Renault Group is klaar om uitdagingen aan te gaan, zowel op de weg als op het circuit, en zet zich in voor een ambitieuze transformatie die meerwaarde genereert. Die transformatie is gericht op de ontwikkeling van nieuwe technologieën en diensten, evenals een nieuwe reeks nog competitievere, evenwichtigere en geëlektrificeerde voertuigen. Ten aanzien van het milieu heeft Renault Group de ambitie om tegen 2040 in Europa koolstofneutraal te zijn. www.renaultgroup.com
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