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	PERSBERICHT
20 januari 2026


Renault Group groeit voor derde jaar op rij dankzij internationale verkoop en elektrificatie

· In 2025 verkocht Renault Group wereldwijd 2.336.807 auto’s (+3,2% in een markt die met 1,6% groeide), waarbij alle drie de complementaire merken harder groeiden dan de markt.

· Renault: 1.628.030 auto’s (+3,2% ten opzichte van 2024)

· Dacia: 697.408 auto’s (+3,1% ten opzichte van 2024)

· Alpine: overschreed voor het eerst de grens van 10.000 registraties (10.970 auto’s), meer dan een verdubbeling ten opzichte van vorig jaar (+139,2%)
· In Europa
, met 1.607.848 verkochte auto’s, staat Renault Group op het podium van autofabrikanten, dankzij sterke prestaties in personenauto’s, met name in het C-segment.

· De verkoop van personenauto’s door Renault Group steeg met 5,9%, meer dan tweemaal zo veel als de marktgroei (+2,3%). Daarmee werd Renault Group de grootste autogroep in Frankrijk.

· De verkoop van lichte bedrijfsauto’s (LCV) door Renault Group toont in 2025 tekenen van geleidelijk herstel: -10,6% in de tweede jaarhelft tegenover -29,6% in de eerste helft.
· In Nederland was 2025 voor Renault Group eveneens een succesvol jaar:
· Renault: met een stijging van 32% tot 24.601 registraties (personenauto’s) de grootste stijger in de markt van de top-10 merken. 
· Renault pakt de koppositie in het B-segment met 16% marktaandeel.

· Meer dan 5.000 exemplaren van de Renault 5 E-Tech electric en bijna 5.000 exemplaren van de Renault Clio geregistreerd in Nederland, hetgeen de kracht van de ‘two-leg strategy’ (full hybrid en volledig elektrisch) van Renault weerspiegelt.
· Renault staat opnieuw in de top-3 van de bedrijfswagenmarkt, waarbij de Kangoo en Master E-Tech electric koploper zijn in hun respectievelijke segment.

· Dacia: 6.788 registraties, waarbij het merk het marktaandeel vergroot tot 1,7%.
· Alpine: nog nooit eerder registreerde het merk in één jaar zoveel auto’s in Nederland als in 2025. 296 auto’s (+1.184%), waarbij de Alpine A110 segmentleider is met 45% marktaandeel.
· Buiten Europa steeg de verkoop van het merk Renault met 11,7%, dankzij sterke groei in kernmarkten als Latijns-Amerika (+11,3%), Zuid-Korea (+55,9%) en Marokko (+44,8%).
· De Group blijft vasthouden aan een gedisciplineerd, waardegericht commercieel beleid:

· Op de particuliere markt in de vijf belangrijkste Europese landen
 bestaat bijna 60% van de personenautoverkopen van Renault Group uit particuliere registraties (+16,9 procentpunt ten opzichte van het marktgemiddelde), met drie modellen
 in de top 5 van deze categorie.

· Verkoop in het C-segment en hoger vertegenwoordigt in Europa 31,1% van de personenautoverkopen van de Group (+1,0 procentpunt).

· Een strikte aanpak van restwaardes
, die 5 tot 12 procentpunt hoger liggen dan bij Europese concurrenten.
· Renault Group zet de elektrificatie van personenauto’s in Europa voort, met circa 400.000 verkochte hybride auto’s
 (+35,1%) en circa 194.000 verkochte elektrische auto’s (+76,7%).

· Renault loopt voorop in elektrische auto’s dankzij nieuwe modellen en realiseert een EV-aandeel van 20,2%, terwijl de focus op hybride modellen sterk blijft (+17,0%).

· Dacia registreerde in de loop van het jaar meer dan 113.000 verkochte hybride auto’s, een groei van 121,7% ten opzichte van 2024.
· In 2026 zet de Group zijn productoffensief voort:

· Om het aanbod in Europa op het gebied van verbrandingsmotoren en elektrische modellen te vernieuwen en uit te breiden, onder meer met: de nieuwe Renault Clio, Renault Twingo E-Tech electric, een nieuwe elektrische Dacia in het A-segment, een nieuwe Dacia met verbrandingsmotor en hybride aandrijving in het C-segment, en de Alpine A390.

· En om de internationale groei te versnellen, met onder andere de Renault Boreal in Latijns-Amerika en Turkije, de Renault Duster in India, de Renault Filante in Zuid-Korea en overzeese markten en een nieuwe Renault pick-up in Latijns-Amerika.
Schiphol-Rijk, 20 januari 2026
Fabrice Cambolive, Chief Growth Officer van Renault Group: “De commerciële resultaten van de Group laten zien dat ons waardegerichte productplan, het strakke commerciële beleid en onze consistente strategie goed op elkaar zijn afgestemd. De sterke internationale prestaties vormen dit jaar een aanvulling op de groei in Europa. De kracht van onze merken en technologieën stelt ons in staat om mee te bewegen met de veranderende klantbehoeften. Onze tweesporenstrategie voor aandrijflijnen is inmiddels breed ingevoerd. Renault is als generalistisch merk toonaangevend in lage CO₂-uitstoot, met twee derde van de verkopen geëlektrificeerd (EV en HEV). Dacia versnelt op hybride gebied. De combinatie van sterke commerciële resultaten en elektrificatie is mogelijk dankzij twee doorslaggevende factoren: onze hybride technologieën, die inspelen op zowel klantwensen als CO₂-regels, en onze volledig elektrische platforms, die de aantrekkelijkheid van het aanbod en de verkoop stimuleren.”
Renault brand – A third consecutive year of growth
Renault delivered a strong performance in 2025, with 1,628,030 vehicles sold worldwide, (+3.2%), driven by a +10.0% growth in global passenger car.

In Europe, the brand reached the second position in the PC + LCV market, thanks to its +7.4% growth in passenger car sales. Its strong PC performance is driven by the brand’s dual electrification approach. On the one hand, full hybrid sales rose by +17.0%, reaching c. 287,000 units and representing 38.4% of the brand’s PC sales, 25.6 points above market average. Renault is the number two brand in the European hybrid vehicle market, and Symbioz the best-selling hybrid model in the line up. On the other hand, electric vehicles surged by +72.2%, with 151,939 vehicles sold. Thanks to Renault 5 E-Tech electric, the second best-selling EV on the PC retail market in Europe, Renault EVs’ now account for 20.2% of the brand PC sales.

Regarding the LCV segment, due to a decreasing European TIV (-8.3%), Express phase-out, and the gradual ramp-up of the new Master diversity availability, Renault totaled 244,927 units, down -21.1%. Nevertheless, sales sequentially improved in 2025: H2 at -11.1% versus H1 at -29.2%.

Outside Europe, Renault PC + LCV sales grew by +11.7%, now accounting for 38% of total brand volumes (+2.9 points). Thanks to growth notably in Latin America (+11.3%), South Korea (+55.9%), and Morocco (+44.8%), Renault remains the first French car brand worldwide.

Renault also continued its value-driven commercial strategy and gained market share in multiple European countries in retail sales. Residual values stayed globally stable in 2025 and remain well above the market (+5 points). Since 2021, they increased by +7 points.

In 2026, the Renault brand will continue to build on its strong foundations: 

· In Europe, Renault 4 E-Tech coming to new markets and the commercial launch of Twingo E-Tech will help the brand continue its electrification offensive. The New Clio will also continue its market rollout. 

· Outside Europe, the International Game Plan will continue with Boreal expanding into new markets, Filante launch in South Korea, Gulf countries and Colombia, Renault Duster in India and three other products to come between now and 2027.

· Acceleration of LCV sales will be supported by the wider Master range.

Dacia brand – Second-largest brand among retail customers in Europe

The Dacia brand recorded 697,408 sales in 2025, representing a 3.1% growth vs 2024. The brand has reached the milestone of 10 million vehicles sold since 2004.

In Europe, the brand registered 601,765 vehicles, an increase of 2.9%. Focused on retail sales channel, Dacia reached a market share of 7.9% in the European retail passenger car market, climbing to the second spot on the podium on this channel.

These results are driven by the brand’s five pillar models, especially Sandero, the first best-selling passenger car in Europe across all channels. Launched in Q2 2025, Bigster is the best-selling C-SUV to retail customers in Europe in the second half of 2025. And Spring is for the first time the best-selling A-segment electric vehicle across all channels.

In 2025, Dacia also continued the electrification of its range. Thanks to Duster and Bigster, hybrid sales more than doubled (+121.7%), now accounting for 19.2% of its total PC sales (+10.3 points). One in four Dacia vehicles sold is electrified, twice as many as in 2024.

In 2026, the brand will continue electrifying its line-up and will introduce a new A-segment electric vehicle. The brand will also launch a new ICE & hybrid car in the C-segment.

Alpine Brand - Triple-digit growth

In 2025, the Alpine brand achieved a historic performance in the premium automotive segment, surpassing 10,000 vehicle registrations, with 10,970 units, recording triple-digit growth (+139.2%). This momentum was driven by strong performance across its key European markets, including France (+89.5%), the UK (+369.5%), Germany (+133.5%), Spain (+584.4%) and Italy (+216.4%), the continued leadership of the Alpine A110 in the two-seat sports coupé category (2,681 units), as well as the successful launch of the fully electric A290, with 8,198 units sold. Launched at the end of 2025, the Alpine A390, the new vehicle of Alpine’s Dream Garage and the brand’s first sport fastback, will support Alpine’s expansion by enabling it to attract new customers.

Alpine’s international footprint expanded with 15 new points of sales, bringing the total to 169 stores and workshops in 25 countries, with growth set to continue for 2026. The brand’s dynamism in product strategy and innovation, rooted in its racing heritage and engineering expertise, has positioned Alpine as a key player in the premium sports car market, while also preparing for its future expansion and electrification.

RENAULT GROUP’S GLOBAL SALES BY BRAND

	
	Volumes 2025
	∆ %
vs. 2024

	Renault
	1,628,030
	+3.2

	PC
	1,291,525
	+10.0

	LCV
	336,505
	-16.5

	Dacia
	697,408
	+3.1

	PC
	692,671
	+3.4

	LCV
	4,737
	-23.5

	Alpine
	10,970
	+139.2

	Renault Korea Motors
	399
	-93.9

	
	
	

	Renault Group
	2,336,807
	+3.2


RENAULT GROUP'S TOP FIFTEEN MARKETS IN 2025

	
	
	Volumes
	Market shares (%)

	1
	FRANCE
	533,692
	26.8

	2
	ITALY
	186,158
	10.9

	3
	SPAIN
	174,135
	13.0

	4
	TÜRKIYE
	169,882
	12.4

	5
	GERMANY
	149,089
	4.8

	6
	BRAZIL
	131,596
	5.2

	7
	UNITED KINGDOM
	122,756
	5.2

	8
	MOROCCO
	88,939
	37.8

	9
	BELGIUM+LUXEMBOURG
	67,473
	12.6

	10
	ROMANIA
	60,544
	34.6

	11
	ARGENTINA
	59,016
	10.2

	12
	POLAND
	55,549
	8.3

	13
	SOUTH KOREA
	52,271
	3.2

	14
	 PORTUGAL
	40,165
	15.6

	15
	INDIA
	38,065
	0.7


Over Renault Group
Renault Group loopt voorop met mobiliteit die zichzelf opnieuw uitvindt. De Group omvat vier merken – Renault, Dacia, Alpine en Mobilize – die elkaar aanvullen en duurzame en innovatieve mobiliteitsoplossingen bieden. Renault Group is actief in 114 landen en verkocht in 2024 2,265 miljoen voertuigen. Het bedrijf telt meer dan 98.000 medewerkers. Zij werken dagelijks aan het doel om mobiliteit dichter bij mensen brengen.

Klaar om uitdagingen aan te gaan, zowel op de weg als in competitie, zet Renault Group zich in voor een ambitieuze en waarde creërende transformatie, gericht op de ontwikkeling van nieuwe technologieën en diensten, en een nieuw aanbod voertuigen dat nog competitiever, evenwichtiger én geëlektrificeerd is. In lijn met de milieudoelstellingen streeft Renault Group ernaar om in Europa tegen 2040 koolstofneutraal te zijn.

Meer informatie op www.renaultgroup.com/en.
� Scope Europa volgens ACEA (European Automobile Manufacturers’ Association)


� Frankrijk, Italië, Spanje, Duitsland en het Verenigd Koninkrijk


� Sandero, Duster en Clio


� Op basis van 22 belangrijkste merken in het personenautosegment in Frankrijk, Italië, Spanje, Duitsland en het Verenigd Koninkrijk


� Voorlopige gegevens per eind december 2025, gebaseerd op de volgende Europese markten: België, Estland, Finland, Frankrijk, Duitsland, Griekenland, Hongarije, Italië, Letland, Litouwen, Luxemburg, Nederland, Noorwegen, Roemenië, Slovenië, Spanje, Zwitserland, Verenigd Koninkrijk
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