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	PERSBERICHT
3 maart 2026


FUTUREADY: VAN SUCCESVERHAAL NAAR SUCCESSYSTEEM

· Renault Group presenteert op 10 maart 2026 het nieuwe strategische plan futuREady

· Het plan versnelt innovatie, versterkt operationele excellentie en bouwt aan een veerkrachtig bedrijfsmodel
· Live te volgen vanaf 09.00 uur via events.renaultgroup.com
Schiphol-Rijk, 3 maart 2026 – François Provost, CEO Renault Group, en het managementteam presenteren op dinsdag 10 maart om 9.00 uur (CET) het nieuwe strategische plan futuREady. De presentatie vindt plaats in het Technocentre Renault in Guyancourt (Frankrijk), het centrum voor technologische creatie en innovatie van de Group.
futuREady: het nieuwe strategische plan
Renault Group staat met futuREady aan de vooravond van een nieuw hoofdstuk in zijn geschiedenis. Het is het nieuwe strategische plan, dat is ontwikkeld om in te spelen op de ingrijpende veranderingen in de auto-industrie. Het plan bereidt de Group voor op een context die onzekerder is dan ooit.

Voortbouwend op recente successen blijft het bedrijf offensief opereren met ‘winnende’ producten voor elk van de drie merken. Daarmee wordt een nieuwe dynamiek in Europa in gang gezet en een gerichte offensieve strategie uitgerold in groeimarkten buiten Europa.

futuREady is gebaseerd op het versnellen van innovatie in de hele organisatie. Het doel is om marktverwachtingen vroegtijdig te signaleren en daarop te anticiperen. Innovatie vormt daarbij de rode draad in alle activiteiten, van ontwikkeling tot marktintroductie.

futuREady betekent ook excelleren in alles wat beïnvloedbaar is. Dat gebeurt door verdere versterking van operationele excellentie. Processen worden geoptimaliseerd. Doorlooptijden worden verkort. Leveringen verlopen efficiënter. Zo ontstaat een veerkrachtig bedrijfsmodel dat bestand is tegen schommelingen in de markt.

De doelstelling van het plan is helder: de stap zetten van een succesverhaal naar een duurzaam successysteem. Een systeem dat prestaties structureel verankert en is ontworpen om blijvend waarde te creëren.
Merken en producten in de schijnwerpers
Met het futuREady-plan wordt het momentum verder versneld door te focussen op competitievere producten en een versterkte klantervaring. De ambitie is om de vraag te stimuleren, de aantrekkelijkheid van de merken te vergroten en meer waarde te creëren.

De producten staan daarbij nadrukkelijk centraal:

· Op 4 maart om 8.30 uur zet het merk Renault zijn internationale offensief voort en wordt de naam onthuld van een nieuwe showauto.

· Op 5 maart om 8.30 uur verrijkt het merk Dacia zijn productplan en wordt de naam bekendgemaakt van zijn nieuwe crossover.
Volg de presentatie van futuREady op 10 maart
De presentatie van futuREady op 10 maart is op verschillende manieren te volgen.

Het persbericht is beschikbaar vanaf 7.00 uur (Parijs CET) op de mediasite van Renault Group.

Aansluitend verschijnen vanaf 10.00 uur afzonderlijke persberichten voor elk van de drie merken op:

· De mediasite van Renault
· De mediasite van Dacia
· De mediasite van Alpine
De conferencecall wordt om 9.00 uur (Parijs CET) live uitgezonden en is toegankelijk via de speciaal daarvoor ingerichte website.
Over Renault Group
Renault Group loopt voorop met mobiliteit die zichzelf opnieuw uitvindt. De Group steunt op de complementariteit van zijn drie automerken – Renault, Dacia en Alpine – en zijn financiële captive – Mobilize Financial Services – om duurzame en innovatieve mobiliteitsoplossingen aan te bieden. Renault Group is actief in meer dan 100 landen en verkocht in 2025 2,337 miljoen auto’s. Het bedrijf telt meer dan 100.000 medewerkers. Zij geven dagelijks invulling aan het doel van de Group, om met mobiliteit mensen dichter bij elkaar te brengen.

Klaar om uitdagingen aan te gaan, zowel op de weg als in competitie, zet de Group zich in voor een ambitieuze en waarde creërende transformatie. Die is gericht op de ontwikkeling van nieuwe technologieën en diensten, en op een nieuw gamma auto’s dat nog competitiever, evenwichtiger en verder geëlektrificeerd is. In lijn met de milieu-uitdagingen is het de ambitie van Renault Group om in Europa tegen 2040 koolstofneutraal te zijn en wereldwijd tegen 2050.
Meer informatie op www.renaultgroup.com/en.
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