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	PERSBERICHT
21 april 2026


Renault, Dacia en Alpine elektrificeren PARIS MOTOR SHOW 2026

· Renault Group en zijn merken zijn aanwezig op de Paris Motor Show, die in oktober 2026 plaatsvindt in de Paris Expo Porte de Versailles

· Net als Renault Pro+, een merk speciaal voor zakelijke klanten, verwelkomen Renault, Dacia en Alpine bezoekers op een stand van 5.000 m2, in het hart van hal 6

· Vijftig modellen, conceptcars en technologische demonstraties illustreren het vermogen van Renault Group om design en innovatie, efficiëntie en prestaties te verenigen ten dienste van de passie voor auto's
Schiphol-Rijk, 21 april 2026 – Renault Group bevestigt zijn trouwe, voortdurende aanwezigheid op de Mondial de l'Auto, de Paris Motor Show, die dit jaar aan zijn 91e editie toe is. Van 12 tot 18 oktober verwelkomen Renault, Dacia en Alpine klanten en liefhebbers in Hal 6 van de Paris Expo Porte de Versailles in Parijs. Ook Renault Pro+, het merk dat bedrijfswagens en diensten voor professionals bundelt, is aanwezig.
Een persdag op 12 oktober biedt Franse en internationale journalisten en contentcreators de gelegenheid om directieleden en experts van Renault Group te ontmoeten. Zeven maanden na de voorstelling van het nieuwe strategische plan futuREady kunnen zij een eerste balans opmaken van de implementatie. Tijdens de publieksdagen kunnen de 500.000 verwachte bezoekers kennismaken met al het nieuws dat op de vier stands van de Groep wordt gepresenteerd en genieten van de vele evenementen die de merken en organisatie van de Paris Motor Show hebben georganiseerd.
Renault: technologische innovatie en grootschalige elektrificatie
Renault, dat een nieuwe groeicyclus is gestart, presenteert op de Paris Motor Show zijn volledig nieuwe geëlektrificeerde modellen, evenals de inspanningen die het merk levert om zijn positie in Europa te versterken. Op de 2.500 m2 grote stand kunnen bezoekers een aantal nieuwe conceptcars ontdekken, evenals 22 geëlektrificeerde modellen, waarvan de helft volledig elektrische auto's en de andere helft hybride modellen.

Om de reis naar het hart van het merk compleet te maken, vullen technologische demonstraties, animaties en een boetiek de meeslepende ervaring voor bezoekers aan.
Renault Pro+: nieuwe generatie elektrische bestelwagens
Op een oppervlakte van 700 m² zal Renault Pro+ zes volledig elektrische bedrijfswagens van Renault tentoonstellen, stuk voor stuk geproduceerd in de Franse fabrieken voor bedrijfswagens van de Groep. Zo presenteert het merk de nieuwe generatie compacte, volledig elektrische lichte bedrijfswagens: nieuwe Trafic E-Tech electric, evenals enkele van zijn afgeleiden die zijn ontworpen voor conversie, zoals Trafic E-Tech electric chassis-cabine of laadvloer-cabine.

Daarnaast belicht Renault Pro+ de nieuwe diensten die zakelijke klanten een steeds efficiëntere en meer verantwoorde mobiliteit garanderen bij het uitvoeren van hun activiteiten.
Dacia: de elektrificatie is in volle gang
Dacia, een merk dat bekendstaat om de beste verhouding prijs-kwaliteit-service, stelt tien modellen tentoon op een stand van 900 m². Al deze elektrische of hybride modellen illustreren het vermogen van het merk om de elektrificatie van zijn gamma te versnellen en tegelijk trouw te blijven aan zijn DNA van essentiële en toegankelijke auto's.

Bezoekers kunnen er onder meer kennismaken met Striker, een multi-energy model voor het C-segment, dat in juni wordt onthuld en symbool staat voor het offensief van Dacia in een belangrijk marktsegment.

Het merk zal op dit evenement ook de pijlers bevestigen die Dacia zo uniek maken: erkende 4x4-expertise, toegankelijke modellen voor iedereen en onbetwist leiderschap in lpg-oplossingen.

Alpine: een mijlpaal voor het Franse merk
Gesterkt door zijn gestructureerde, coherente en groeiende modelaanbod zal Alpine de Paris Motor Show aangrijpen om zijn groeiende kracht te illustreren en klanten en fans te overtuigen van zijn visie: een topsportmerk uitbouwen dat prestaties, technologische innovatie en elektrificatie verenigt en tegelijk zijn erfgoed koestert.

Bij deze gelegenheid presenteert het merk verschillende nieuwe ontwikkelingen, waaronder elementen voor de volgende generatie van de iconische Alpine A110.

Over Renault Group
Renault Group loopt voorop met mobiliteit die zichzelf opnieuw uitvindt. De Group steunt op de complementariteit van zijn drie automerken – Renault, Dacia en Alpine – en zijn financiële captive – Mobilize Financial Services – om duurzame en innovatieve mobiliteitsoplossingen aan te bieden. Renault Group is actief in meer dan 100 landen en verkocht in 2025 2,337 miljoen auto’s. Het bedrijf telt meer dan 100.000 medewerkers. Zij geven dagelijks invulling aan het doel van de Group, om met mobiliteit mensen dichter bij elkaar te brengen.

Klaar om uitdagingen aan te gaan, zowel op de weg als in competitie, zet de Group zich in voor een ambitieuze en waarde creërende transformatie. Die is gericht op de ontwikkeling van nieuwe technologieën en diensten, en op een nieuw gamma auto’s dat nog competitiever, evenwichtiger en verder geëlektrificeerd is. In lijn met de milieu-uitdagingen is het de ambitie van Renault Group om in Europa tegen 2040 koolstofneutraal te zijn en wereldwijd tegen 2050.
Meer informatie op www.renaultgroup.com/en.
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