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PERSBERICHT

MANUFACTURE ALPINE IN DIEPPE BEREIDT ZICH VOOR OP DERDE GENERATIE ALPINE A110
02/07/2026
· Sinds de fabriek in Dieppe in 1969 werd geopend, rolden er al 35.450 exemplaren van de Alpine A110 van de band, waarvan 28.701 exemplaren van de in 2017 geïntroduceerde tweede generatie.
· Ruim 58 procent van de geproduceerde Alpine A110 modellen werd besteld in het blauw, een iconische kleur voor het merk.
· De Manufacture Alpine Dieppe Jean Rédélé bereidt zich nu voor op de lancering van de derde Alpine A110-generatie, die het gloednieuwe APP-platform (Alpine Performance Platform) inwijdt en de eerste rasechte elektrische sportauto op de markt wordt.
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Alpine bereikt een nieuwe mijlpaal in zijn geschiedenis, met de levering van de allerlaatste Alpine A110 van de tweede generatie.
Sinds de fabriek in Dieppe in 1969 werd geopend, zijn op deze historische plek 35.450 exemplaren van de Alpine A110 geproduceerd. Daarmee groeide het model uit tot het meest iconische symbool van het industriële vakmanschap van Alpine. Daarvan zijn 28.701 exemplaren van de tweede generatie, die in 2017 op de markt kwam en die symbool staat voor de terugkeer van het merk op de sportautomarkt. Dat succes laat geen twijfel bestaan over het talent, de toewijding en de passie van de vrouwen en mannen die Alpine in Normandië vormgeven sinds het merk op 22 juni 1955 werd opgericht.
EEN KLEUR ALS SIGNATUUR
In de loop der jaren droeg de Alpine A110 bij aan de visuele identiteit van het merk. Meer dan 58 procent van de in Dieppe geproduceerde A110 exemplaren werd geleverd in een blauwe kleur, waarvan 33% in Alpine-blauw, dat is uitgegroeid tot de iconische kleur van het merk.
In tegenstelling tot wat vaak wordt gedacht, vindt deze kleur haar oorsprong niet in de nationale kleuren van de autosport, zoals het Britse groen, het Italiaanse rood of het Belgische geel. Het verhaal achter het Alpine-blauw is nog specialer. Het gaat terug tot een specifiek verzoek van een klant begin jaren zestig, die zijn Alpine graag in een metaalblauwe kleur wilde hebben. Deze blauwtint veroverde meteen tal van klanten en groeide uit tot een signatuur van het merk. De kleur doorstond de tand des tijds en werd een symbool dat onmiddellijk wordt geassocieerd met Alpine en zijn erfgoed. Alpine-blauw vormde de basis voor kleurcode 331, die later haar weg vond naar de chassisplaatjes van de vele voertuigen die in deze kleur zijn uitgevoerd.
Van de oorspronkelijke Berlinette tot de generatie die in 2017 op de Autosalon van Genève werd onthuld: de Alpine A110 heeft altijd de visie van Jean Rédélé belichaamd: sportauto’s aanbieden die lichtheid, wendbaarheid en rijplezier centraal stellen.
Met deze tweede generatie wist Alpine opnieuw klanten en critici te overtuigen: het model sleepte tal van internationale onderscheidingen in de wacht en profileerde zich als een toonaangevende hedendaagse sportcoupé. Met een productie van 28.701 exemplaren houdt de Alpine A110 een uitzonderlijke traditie in stand, gedragen door een gemeenschap van liefhebbers die zich uitstrekt tot ver buiten de Franse grenzen.
EEN FRANS ECOSYSTEEM VAN TOPKWALITEIT
De Alpine A110 is veel meer dan alleen een auto: hij is een bron van trots voor een hele regio. In Dieppe maakt Alpine al meerdere generaties deel uit van de lokale geschiedenis. Bij de Manufacture Alpine Dieppe Jean Rédélé zijn sommige families al generaties lang actief voor het merk. Deze overdracht van vakkennis heeft bijgedragen aan de unieke band tussen Alpine en de inwoners van Dieppe, van wie velen met trots beweren dat er 'blauw bloed' door hun aderen stroomt, een verwijzing naar de iconische kleur van het merk. Zo groeide de Alpine A110 in de loop der jaren uit tot een industrieel, economisch en emotioneel symbool dat diep verankerd is in de identiteit van de stad.
De Alpine A110 is het resultaat van een uniek Frans industrieel ecosysteem dat de beste expertise uit de automobielsector bundelt.  Deze nationale verankering komt ook tot uiting in de volledig elektrische modellen van het merk, die voortbouwen op de expertise van de vestigingen in Le Mans voor het onderstel en in Cléon voor de motoren. Ook steunen ze op strategische partnerschappen, zoals het partnerschap met Michelin voor de ontwikkeling van zeer prestatiegerichte banden. Ook de batterijen voor de elektrische modellen van het merk worden in Frankrijk geassembleerd, in Douai.
DIEPPE BEREIDT ZICH VOOR OP DE VOLGENDE GENERATIE VAN DE ALPINE A110
Een toeval in de productieplanning levert een krachtig symbool op: de allerlaatste Alpine A110 van de tweede generatie die in Dieppe wordt gebouwd, is een A110 R 70 in de kleur Alpine-blauw en rolt van de band op het moment dat het jaar van de zeventigste verjaardag van het merk ten einde loopt. Deze jubileumversie neemt de meest radicale kenmerken van de A110 R over, met zijn veelvuldige gebruik van koolstofvezel, zijn motor met 300 pk en zijn prestatiegerichte onderstel. Met zijn legendarische Alpine-blauwe carrosserie en zwarte dak belichaamt hij het erfgoed, het vakmanschap en het sportieve DNA van het merk. Deze laatste A110, die een brug slaat tussen verleden en toekomst, rolt van de productielijn, net op het moment dat de fabriek zich opmaakt om zijn opvolger te verwelkomen: de toekomstige, derde generatie van de A110.
De fabriek is begonnen met de transformatie om plaats te maken voor de derde generatie van de Alpine A110, die eveneens in Dieppe wordt gebouwd. Deze evolutie gaat gepaard met nieuwe investeringen, nieuwe industriële middelen en de aanpassing van de vakkennis die de vestiging al meer dan vijftig jaar haar reputatie bezorgt.
De toekomstige A110, ontwikkeld op basis van het nieuwe APP-platform (Alpine Performance Platform), zal de missie van zijn voorgangers voortzetten: compromisloos rijplezier bieden. Hij wil zich profileren als de eerste echte elektrische sportauto op de markt, een auto die prestaties, lichtheid, wendbaarheid en rijplezier verenigt in een nieuw technologisch tijdperk.
Van de kleine garage die Jean Rédélé in Dieppe oprichtte tot een merk dat vandaag de dag met meer dan 210 verkooppunten over de hele wereld vertegenwoordigd is: Alpine heeft een buitengewone ontwikkeling doorgemaakt zonder ooit zijn identiteit te verliezen. Van de oorspronkelijke Berlinette tot de meest recente modellen: ze getuigen van een uniek erfgoed dat vandaag de dag nog steeds wordt voortgezet met dezelfde ambitie en dezelfde pioniersgeest.
Over Alpine
Alpine, dat in 1955 werd opgericht door Jean Rédélé, heeft zich ontwikkeld tot een Frans sportautomerk met een sterke specialisatie. In 2018 introduceerde het merk in Nederland de nieuwe Alpine A110, een sportauto die trouw is aan de tijdloze principes van Alpine op het vlak van lichtgewicht constructie, een intensieve rijbeleving en Frans savoir-faire. In 2021 werd de Alpine Business Unit opgericht, voortbouwend op het erfgoed en het savoir-faire van de historische fabriek in Dieppe en op de technische expertise van de teams van Alpine Racing en Alpine Cars. Het merk ontwikkelt innovatieve, authentieke en exclusieve sportauto’s en fungeert daarbij als innovatielaboratorium binnen Renault Group. Deze expertise stelt Alpine in staat om deel te nemen aan twee FIA-kampioenschappen: de Formule 1 en het World Endurance Championship. Alpine is ook actief in andere disciplines via zijn customer racing-programma in de rallysport en in Cup- en GT4-kampioenschappen. 2024 markeerde een belangrijk moment in de ambities van Alpine met de start van de volledig elektrische ‘Dream Garage’, met de lancering van de Alpine A290 hot hatch en de presentatie van de eerste sport fastback van het merk, de Alpine A390, in 2025, naast de iconische Alpine A110 sportauto.
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